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附件

2023 年度项目支出绩效自评表

中共安徽省委网络安全和信息化委员会办公室本级

绩效自评项目清单

注：中共安徽省委网络安全和信息化委员会办公室本级实施的 3 个涉密项目，本次不公开。

序号 项 目 名 称 备 注

1 互联网企业党建双提升经费

2 网络安全和信息化工作专项经费

3 网络内容建设经费

4 数字江淮-综合运维经费

5 歌曲《唱给你听》

6 传播工程费用

7 安徽发布提升工程
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“互联网企业党建双提升经费”项目绩效自评表

（2023年度）

项目名称 互联网企业党建双提升经费

主管部门
218-中共安徽省委网络安全和信息化委员

会办公室
实施单位

218001-中共安徽省委网络安全和信息化委员

会办公室本级

项目资金

（万元）

年初预

算数

全年预

算数
全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 35.00 35.00 34.28 10 97.94% 9.79

其中：本年财政拨款 35.00 35.00 34.28 —

上年结转资金 —
其他资金 —

年

度

总

体

目

标

预期目标 实际完成情况

打造互联网企业党建品牌，发布主题海报1期，推出活动信息20期，

征集推出互联网企业微党课视频5部，评选互联网企业党建案例和

党员“红色先锋”好故事20例，培训80名互联网行业党务工作者和党

建工作负责人，强化典型引领，提升发展质量，促进我省互联网企

业党建创优争先。

打造“红心互联 同心向党”互联网企业党建品牌，发布主题海报

1期，推出活动信息29期，征集推出互联网企业微党课视频9部，

评选互联网企业党建案例和党员“红色先锋”好故事49例，培训

80名互联网行业党务工作者和党建工作负责人，强化典型引领，

提升发展质量，促进我省互联网企业党建创优争先。在全国互

联网企业党建工作推进会上发言。

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标
年度指标

值

实际完

成值
分值 得分

偏差原因分析及改

进措施

产出

指标

（50分）

数量指标

(20分）

主题海报 ≥1期 1期 5 5
活动信息 ≥20期 29期 5 5
推出党建微视频 ≥5部 9部 5 5

评选党员“红色先锋”好故事 ≥20例 49例 5 4

年度完成值超目标

指标2.45倍，年初指

标设置不科学，建议

合理设置绩效目标，

科学编制绩效指标。

质量指标

（10分）

活动内容被省级及以上网络媒

体、安徽先锋网等平台推介
≥2次 2次 10 10

时效指标

（10分）
培训班时长 ≤5天 3天 10 10

成本指标

（10分）
培训费标准

严格相关

支出定额

标准

达成预

期指标
10 10

效益

指标

（30分）

经济效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

社会效益指标

（15分）

互联网企业党建品牌影响力提

升
明显

达成预

期指标
15 15

生态效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

可持续影响指标

（15分）
提升互联网企业党建工作能力 明显

达成预

期指标 15 15

满意度指标

（10分）

满意度指标

（10分）
培训班参训学员满意度 ≥95% 96% 10 10

总分 100 98.79
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“网络安全和信息化工作专项经费”项目绩效自评表

（2023年度）

项目名称 网络安全和信息化工作专项经费

主管部门
218-中共安徽省委网络安全和信息化委员

会办公室
实施单位

218001-中共安徽省委网络安全和信息化委员

会办公室本级

项目资金

（万元）

年初预

算数

全年预

算数
全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 606.00 606.00 560.81 10 92.54% 9.25

其中：本年财政拨款 606.00 606.00 560.81 —

上年结转资金 —

其他资金 —

年度总

体目标

预期目标 实际完成情况

1.积极推进网络文明建设，举办1场全省网络文明大会，展示

网络文明建设成果；举办“网络名人安徽行”活动，邀请名人

不少于10人，团结引导正能量网络名人积极宣传美好安徽发

展变化。

2.加大网络安全和数据安全监测检查力度，动态监测信息系统

数不少于3200家，通报网络安全风险和事件不少于100起；举

办2023年国家网络安全宣传周活动，受众不少于800万人次。

3.加强第三方个人信息安全保护和数据安全保护服务，检测涉

个人信息保护和数据安全保护的 app 不少于50个，网信专网

线路宽带提升至20兆。

4.编制《安徽省互联网发展报告（2022）》。
5.开展全民数字素养与技能提升月四进（进社区、进学校、进

机关、进企业）活动16场。

6.举办“数字乡村”试点工作现场推介活动，“数字乡村”试点考

核验收单位不少于35家，逐步提升“数字乡村”发展水平。

7.保障信息系统安全稳定运行。

1.举办2023安徽网络文明大会，以“汇聚网络文明力量 谱写奋

进安徽新篇”为主题，启动2023全省网络文化季系列主题活动，

组织“黄梅有戏 文明有约”网络戏曲文化展演，发布《安徽网络

文明发展报告2023》，向广大网民发出“争做中国好网民 传递江

淮正能量”安徽网络文明行动倡议。联合省委统战部共同举办

2023年“长三角网络名人看安徽——走进淮北”活动。来自沪苏

浙皖10名网络大 V 从历史、人文、经济、环境等不同角度感受

淮北高质量发展的可喜变化，用网言网语宣传推广淮北，用文

字和镜头记录宣传美好安徽。

2.加大网络安全和数据安全监测检查力度，动态监测信息系统

数不少于3200家，通报网络安全风险和事件不少于100起；举办

2023年国家网络安全宣传周活动，受众不少于800万人次。

3.加强第三方个人信息安全保护和数据安全保护服务，检测涉

个人信息保护和数据安全保护的 app 不少于60个，网信专网线

路宽带提升至20兆。

4.编制“安徽省互联网发展报告（2022）”，对全省互联网发展成

效和水平进行综合分析。

5.举办省全民数字素养与技能提升月启动仪式，省委常委、宣

传部部长出席仪式并为全民数字素养与技能培训基地授牌。组

建“提升全民数字素养与技能巡讲团”，赴16个市开展“数字素养

与技能专家巡讲活动”。
6.开展安徽省数字乡村试点终期评估工作，完成对35个省级试

点地区评估工作。按期举办全省数字乡村试点现场推介活动。

7.保障信息系统安全稳定运行。

绩效

指标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际完

成值
分值 得分

偏差原因分析及改

进措施

产出指标

（50分）

数量指标

（20分）

视频会议服务节点数量 ≥25个 25个 1.5 1.5
通报网络安全风险和事件 ≥100起 126起 1.5 1.5
动态监测信息系统数 ≥3200家 4000家 1.5 1.5
编制《省互联网发展报告

（2022）》
＝1部 1部 1.5 1.5

数字乡村试点考核验收单位 ≥35家 35家 1.5 1.5

发布网络安全预警 ≥5次 7次 1.5 1.5

培训人数 ≥400人次 508人次 2 1.6

年度完成值超目标指

标108人次，年初指标

设置不科学，建议合

理设置绩效目标。
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举办全省网络文明大会 ＝1场 1场 1.5 1.5

开展全民数字素养与技能提

升月“四进”活动
≤16场 16场 1.5 1.5

“网络名人安徽行”活动邀请

名人
≥10名 10名 1.5 1.5

检测涉个人信息保护和数据

安全保护的 app 个数
≥50个 60个 1.5 1.5

网安周活动我省受众
≥800万人

次

2000万
人次

1.5 1.2

年度完成值超目标指

标1200人次，年初指

标设置不科学，建议

合理设置绩效目标，

科学编制绩效指标。

网信专网带宽升级至 ＝20M 20M 1.5 1.5

质量指标

（10分）
保障信息系统安全稳定运行 ≥95% 100% 10 10

时效指标

（10分）

响应事件时限 ≤6小时 6小时 5 5

数字乡村考核验收 ＝12月底 12月底 5 5

成本指标

（10分）

培训费标准

严格执行

相关支出

标准

达成预

期指标
3 3

视频会议系统保障费用
＝2000元/

次

2000元/
次

3 3

评审费标准

严格执行

相关支出

标准

达成预

期指标
4 4

效益指标

（30分）

经济效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

社会效益指标

（20分）

提升“数字乡村”发展水平 明显
达成预

期指标
10 10

全省网络安全宣传效果 明显
达成预

期指标
10 10

生态效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

可持续影响指标

（10分）

提升网信系统信息化工作服

务质量
明显

达成预

期指标
10 10

满意度

指标

（10分）

满意度指标

（10分）

培训学员满意度 ≥90% 97.97% 3 3

工作人员对技术系统使用满

意度
≥90% 100% 3 3

网安周展览宣传效果满意度 ≥90% 100% 4 4

总分 100 98.55
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“网络内容建设经费”项目绩效自评表

（2023年度）

项目名称 网络内容建设经费

主管部门
218-中共安徽省委网络安全和信息化委员

会办公室
实施单位

218001-中共安徽省委网络安全和信息化委员

会办公室本级

项目资金

（万元）

年初预

算数

全年预

算数
全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 480.00 480.00 480.00 10 100.00% 10.00
其中：本年财政拨款 480.00 480.00 480.00 —

上年结转资金 —
其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年度总

体目标

预期目标 实际完成情况

1.组织中央、省、市网络媒体深入我省基层一线实地采访不少

于5次，加强网络国际传播能力建设，提高外国网民对中国的

认知度好感度。

2..组织开展安徽新闻奖网络新闻作品初评，评选优秀作品60
篇，组织开展“美好安徽”优秀网络新闻作品和新媒体产品评

选不少于200篇。7x24小时运维网络传播监测评估等系统。

3.深入推进全省网络综合治理体系建设，巡查监测属地网站平

台12万多家，压实属地管理责任，督促落实互联网企业信息

管理主体责任。

4..成立网络法治研究中心，建设网信普法基地3个，开展网信

普法“六进”活动3场。

5.租赁借调人员、挂职人员保障住房。保障7x24小时应急值守。

1.圆满举办“村里喜讯捎北京”“沿着大运河看安徽”“一江春水

向北流”“专精特新‘小巨人’长成记” “打卡中国—讲好安徽故

事”等9场集中采访。邀请70多家中央和省外网络媒体，6个国

家网红来皖采访。其中，“打卡中国——讲好安徽故事”海外传

播活动，巴西、英国、马来西亚、墨西哥、俄罗斯、越南等网

红博主探访合肥。

2.组织2022年度安徽新闻奖（网络类）初评，推荐70篇作品，

其中48篇获奖。通报表彰季度“美好安徽”优秀网络作品200篇。

7x24小时运维网络传播监测评估。

3.顺利通过网络综合治理中央督查组督查验收,实现基本建成

网络综合治理体系建设目标。建立日监测、“一月一通报”的网

站平台巡查工作制度。制定出台违法违规网站账号处置工作规

定，明确各级网信部门管网站管账号的具体职责和流程.聚焦

“自媒体”乱象治理，从严处置违法违规“自媒体”账号2.7万余

个，发布全省整治网络“自媒体”乱象部分典型案例100个，形成

有力震慑。安排专人赴各地调研交流、开展压实属地管理责任

和企业主体责任专题讲座等一系列举措。保证互联网行业正确

发展方向，压实企业主体责任。

4.依托安徽大学法学院成立“安徽网络法治研究中心”；建设合

肥市、滁州市、安庆市3个“安徽省“网络普法 e站”（基地）；

委托蚌埠市、池州市、黄山市网信部门开展“网络普法六进”

活动3场。

5.租赁借调人员、挂职人员保障住房。保障7x24小时应急值守。

绩效

指标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际完成

值
分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出指标

（50分）

数量指标

（20分）

巡查省内网络平台账号 ≥12 万家 12.56万家 2 1.6

年度完成值超

目 标 指 标 5600
家，年初指标设

置不科学，建议

合理设置绩效

目标，科学编制

绩效指标。

评选“美好安徽”优秀网络

新闻作品和新媒体产品
≥200 篇 200 篇 2 2

评选安徽新闻奖网络新闻

作品初评优秀作品
≥60篇 70篇 2 2

组织开展网络主题活动 ≥5次 7次 2 2

组织开展网上重大主题宣

传
≥20次 21次 2 2
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应急处置支撑服务单位 ≥5家 5家 2 2

建设网信普法基地 ≥3个 3个 2 2

开展网信普法六进活动 ≥3场 3场 2 2

聘用劳务派遣人员 ≥6人 7人 2 2

租赁房屋 ≤4处 4处 2 2

质量指标

（10分）

属地网站账号巡查监管 100%
达成预期

指标
5 5

网上重大主题宣传省内主

要新闻网站覆盖率
100%

达成预期

指标
5 5

时效指标

（10分）

违法违规网站账号发现处

置

＝24小时/
天

24小时/
天

5 5

应急值守工作时间
＝24小时/

天

24小时/
天

5 5

成本指标

（10分）

表彰“美好安徽”优秀网络

新闻作品和新媒体产品
≥600 元/件 600 元/件 3 3

评审专家劳务费标准

严格执行

相关支出

标准

达成预期

指标
3 3

出差标准

严格执行

相关支出

标准

达成预期

指标
4 4

效益指标

（30分）

经济效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

社会效益指标

（20分）

减少网上违法和不良信息

内容
明显

达成预期

指标
10 10

提升我省网上正面宣传的

影响力
明显

达成预期

指标
10 10

生态效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

可持续影响指标

（10分）
进一步壮大网上主流声音 明显

达成预期

指标
10 10

满意度指标

（10分）

满意度指标

（10分）

对劳务派遣人员工作满意

度
≥95% 96.97% 10 10

总分 100 99.60
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“数字江淮-综合运维”项目绩效自评表

（2023年度）

项目名称 数字江淮-综合运维

主管部门
218-中共安徽省委网络安全和信息化委员

会办公室
实施单位

218001-中共安徽省委网络安全和信息化委员

会办公室本级

项目资金

（万元）

年初预

算数

全年预

算数
全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 491.92 491.92 487.69 10 99.14% 9.91
其中：本年财政拨款 491.92 491.92 487.69 —

上年结转资金 —
其他资金 —

年度总

体目标

预期目标 实际完成情况

1.对我办3处工作场地的各类信息设施统一运维，确保安全性、

可靠性。

2.对一期已建成的全省网络安全协调指挥技术系统进行扩展，

全面完成应用系统的开发。新增流量探针48台，增强与其他

单位间的网络安全态势感知、信息共享、协同处置，进一步

强化省内重点行业网络安全支撑保障。

1.对我办3处工作场地的各类信息设施统一运维，确保安全性、

可靠性。

2.对一期已建成的全省网络安全协调指挥技术系统进行扩展，

全面完成应用系统的开发。新增流量探针46台，增强与其他单

位间的网络安全态势感知、信息共享、协同处置，进一步强化

省内重点行业网络安全支撑保障。

绩效

指标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际完

成值
分值 得分

偏差原因分析及改

进措施

产出指标

（50分）

数量指标

（20分）

服务用户数 ≥60人 84人 2 2
服务信息化系统场地 ≥3处 3处 2 2
服务计算机终端 ≥120 台 131 台 2 2

购置流量探针 ≥48台 46台 7 6.7

有两台进行设备变

更，在 2024年进行

实施。项目完成率

为 95.83%，根据比

例得分 6.7 分。

定制开发子系统 ≥3套 3套 7 7
质量指标

(10分）
项目验收合格率 ＝100% 100% 10 10

时效指标

（10分）
运维服务时间 ＝12月 12月 10 10

成本指标

（10分）

办内信息系统运维服务费 ≤16.9 万元 16.9万元 5 5

安徽省网络安全协调指挥系

统建设二期主体费
≤450 万元 450 万元 5 5

效益指标

（30分）

经济效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

社会效益指标

（0分）

不适用 不适用 不适用

不适用 不适用 不适用

生态效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

可持续影响

指标

（30分）

办内信息设施运行 稳定 稳定 10 10

提升网络安全数据共享水平 明显 明显 20 16

部分对接工作因项

目变更工期变更等

因素，计划在 2024
年完成。

满意度指标

（10分）

满意度指标

（10分）
服务用户数 ≥60人 84人 10 10

总分 100 95.61
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“歌曲《唱给你听》”项目绩效自评表

（2023年度）

项目名称 歌曲《唱给你听》

主管部门
218-中共安徽省委网络安全和信息化委

员会办公室
实施单位

218001-中共安徽省委网络安全和信息化委

员会办公室本级

项目资金

（万元）

年初预

算数

全年预

算数
全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 2.00 2.00 2.00 10 100.00% 10.00

其中：本年财政拨款 2.00 2.00 2.00 —

上年结转资金 —

其他资金 —

年

度

总

体

目

标

预期目标 实际完成情况

奖励歌曲《唱给你听》词作者孙涌智、曲作者唐轶每人 1 万

元，共 2万元。

奖励歌曲《唱给你听》词作者孙涌智、曲作者唐轶每人 1万

元，共 2万元。

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际完

成值
分值 得分

偏差原因分析及改

进措施

产出指标

（70分）

数量指标

（20分）
奖励词曲作者 2人 2人 20 20

质量指标

(15分）
资金使用合规性

达成预期

指标
合规 15 15

时效指标

（15分）
支出时间 9月 9月 15 15

成本指标

（20分）
每人奖励金额 1 万元 1万元 20 20

效益指标

（0分）

经济效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

社会效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

生态效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

可持续影响指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

满意度指

标（20分）

词曲作者满意

度（20 分）
词曲作者满意度 ≥90% 100% 20 20

总分 100 100
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“传播工程费用”项目绩效自评表

（2023年度）

项目名称 传播工程费用

主管部门
218-中共安徽省委网络安全和信息化委

员会办公室
实施单位

218001-中共安徽省委网络安全和信息化委

员会办公室本级

项目资金

（万元）

年初预

算数

全年预

算数
全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 100 100 89.6 10 89.60% 8.96

其中：本年财政拨款 100 100 89.6 —

上年结转资金 0 0 0 —

其他资金 0 0 0 —

年度总

体目标

预期目标 实际完成情况

1.组织线上+线下宣传，举办集中采访活动不少于 1 次，

充分展示各地各单位亮点举措。

2.委托第三方提供技术支撑，开展违法违规内容日常巡查，

属地网站巡查监测、技术支撑及各类专项行动服务书面报

告不少于 4篇。

1.举办“中国式现代化的长三角实践·安徽篇”和“2023 网聚美好

安徽•打造‘三地一区’建设‘七个强省”等系列网络主题活动。

2.委托第三方提供技术支撑，聚焦网络“自媒体”造谣传谣、

假冒仿冒、违规营利等违法违规行为，共清理违法违规 4万余

条，依法处置违法违规“自媒体”账号 2.7万余个，受理处置

公众举报投诉 6000 余条，依法约谈违规“自媒体”平台账号责

任人 298 人次，形成有力震慑。

绩效

指标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际完成值

分

值
得分

偏差原因分

析及改进措

施

产出指标

（50分）

数量指标

（20分）

主题采访活动 ≥1次 2次 6 6
融媒体产品 ≥20 件 21 件 7 7
分析报告 ≥4篇 4篇 7 7

质量指标

（10分）
属地网站巡查 100% 100% 10 10

时效指标

（10分）
违法违规内容巡查

＝24小时/
天

＝24 小时/天 10 10

成本指标

（10分）

融媒体产品
≤5000 元/

件
≤5000元/件 5 5

分析报告 ≤1万元/篇 1 万元/篇 5 5

效益指标

（30分）

经济效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

社会效益指标

（30分）
网上正能量 充沛 充沛 30 30

生态效益指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

可持续影响指标

（0分）
不适用 不适用 不适用

满意度

指标

（10分）

满意度指标

（10分）
网民满意度 ≥90% 99% 10 10

总分 100 98.96
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“安徽发布提升工程”项目绩效自评表

（2023年度）

项目名称 安徽发布提升工程

主管部门
218-中共安徽省委网络安全和信息化委员会

办公室
实施单位

218001-中共安徽省委网络安全和信息化委

员会办公室本级

项目资金

（万元）

年初预

算数

全年预算

数

全年执行

数
分值 执行率 得分

年度资金总额： 80.00 80.00 79.80 10 99.75% 9.98

其中：本年财政拨款 80.00 80.00 79.80 —

上年结转资金 —

其他资金 —

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

实现“安徽发布”品牌+全省政务新媒体矩阵数据采集与共享，整

合安徽发布“1+N”品牌矩阵，开展 3 次线上线下联动活动，进

一步提升“安徽发布”传播力、引导力、影响力、公信力。

推出全省全国两会、节气里的大美中国安徽篇、春节等

一系列原创报道产品，正在组织实施网络素养、网络安

全正能量主题宣传活动。

绩效

指标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际完

成值
分值 得分

偏差原因分析及

改进措施

产出指标

（50分）

数量指标

（20分）

开展活动次数 ≥3次 1次 7 2.33
项目未到期，服务

期 至 2024 年 12
月。

原创深度报道宣传数量 ≥50 篇 50 篇 7 7

平台内容浏览量
≥5000
万人次

5000万

人次
6 6

质量指标

（10分）

双微推送信息质量达标

率
≥95% 100% 5 5

制作的新媒体产品质量

达标率
≥95% 100% 5 5

时效指标

（10分）

项目整体运营时间
＝24 小

时/天
24 小时/

天
5 5

微博、微信更新频次 每天
达成预

期指标
5 5

成本指标

（10分）
项目总成本

≤80 万

元

79.8 万

元
10 10

效益指标

（30分）

经济效益指标（0分） 不适用 不适用 不适用

社会效益指标（0分） 不适用 不适用 不适用

生态效益指标（0分） 不适用 不适用 不适用

可持续影响指标

（30分）
提升用户黏性 明显

达成预

期指标
30 30

满意度指标

（10分）
满意度指标（10分） 受众满意度 ≥90% 98.55% 10 10

总分 100 95.31


